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Communicator Message Medium Receiver Effect

Fig. 2.1.1 The Lasswell Formula with corresponding elements of the
)

communication process (Lasswell 1948).
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\(I‘ FUNCOES DA LINGUAGEM '\7/

SNINFORMATIVAIOUREFERENCIAL: prioriza o referente, ou seja, 0 assunto ou o
contexto em que determinado texto esté inserido. Predomina o discurso direto, o foco na
terceira pessoa e a objetividade. Esta presente em noticias.

SEMOTIVAOUEXPRESSIVASD funcio de emitir opinides, pontos de vista, emocoes,
desejos, sentimentos, ou seja, subjetiva. Esta presente em artigos de opinido, poemas,
cartas pessoais.

SVAPELATIVAIOUICONATIVAS da énfase ao recetor da mensagem - intencéo do emissor
de persuadir e convencer. Esta presente em publicidades, discursos politicos e religiosos
e em cartas argumentativas.

SIPOETICAOUESTETICAD centra-se na mensagem e na sua estética, e nos efeitos que
a ,ensaiem pode provocar, importa-se com rimas. Esta presente em poemas, textos em
prosa, slogans, musicas

spPABICA: centra-se no canal ou no veiculo de comunicagio, tem a intengio de
manutengao do ato comunicativo, ou seja, quando o emissor procurar estratégias para
manter a interagdo com o recetor, para verificar a o canal esta a funcionar corretamente.
Por exemplo, “ Estd a ouvir?”. Esta presente em ligacoes telefénicas.
SIMETALINGUISTICAD uncio de explicacio, como se o codigo explica-se o proprio
codigo. Por exemplo, poemas que explicam como fazer poemas, misicas que falam como
fazer musicas. Esta presente em dicionérios.
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A sociolosio. dos media

A sociologia dos media pretende estudar as diversas modalidades
de producio e recepgio da informagfo, as relagoes que se
instauram entre o emissor ¢ o receptor das mensagens, a
influéncia dos media sobre a sociedade, interessando-se mais
especificamente pelo comportamento dos vdrios agentes
intervenientes (os jornalistas, os politicos, os responsdveis pelas
tomadas de decisoes na drea da economia, os intelectuais, mas
também os leigos) e pelo comportamento do utente, ou seja, do
publico. Nao se trata simplesmente de descrever o impacto das
mudangas tecnoldgicas, os efeitos dos media audiovisuais sobre o
trabalho e o lazer, as variagdes do comportamento da audiéncia e
dos diversos piblicos, mas também exercitar o espirito critico de
cada um, associando constantemente estes fenémenos ao seu
significado social, integrando sistematicamente o individual no
colectivo

Oojekivos + - recolocor on honclorroges.recert numo. velexo
gerol ( influaéooio dos wédio. rar vido: dewacrdicn)

~ boveon- M emTnokolos. o paien. 4. estu-
dos._oneredos , 16 ave wna expecudogio geol s investi-
gogdo w0 Hercero comslilii v iusgo, 2 wmo ixveshign-
o 10 furreno saw evocsonedo o w0 Jm frdowesto.

> podado, . suidogio im como. anigh. compreendis o popel
dssemperhoco. pelos mam medlia 1o voso_dioa.di, vomsadamen-
B anid cbhueld., pdbico 2 sotial.

/7
OS PROFISSIONAIS DOS MEDIA

¥ 30(“0%.811» : produzem 2 Tobalham o idormagio
* realizadores o5 e reolizom o evissios do dsh-
ViS00
" oNimod0res : o5 e apreserdar enissies ch xidio a
Tisdo

8 pefisionis dos medin. <o alores do prinio ple
Q. infloéncio 20l uropmna. , aivkod vezes, 0 Nimplen
jw\géo do idermediono efre o5 medio 2 o pitblico - jor

molidoh - o do  poduores de mensogere difudidan - produ-
tores 2 suolizodores




" Aolmer, 5o cnsicterodes como s pofisiorain -
pozes da osietdor. 0 dibote piblico 2 de inffleroion o vida
plitica . A mediodizogto daqum\sgaz&Jm@ue *
Tomem recorberides o impostony W sociedods

" origem da. profissdo - modelos

— moddo anglo - americano : dhdkivo - inker-
plo 2 sadadn on coigon tol como o, sem
Opitido

~ modelo Arances : subjetivo - fodos do
Opinioo

—>  MORFOLOGIA DR PROFISEAD <—
’ jen\injzocﬁo do. prodissho - cdo vez wois mibers
€ menos romen
* Qpeson. da eston envelherida., vecebe et rova
* Coda vez. waw yprradiskan diplomodas - pang e
jornalisto. o & nermdsio deutoramerto
* Qumerdio do nimero ds. cofdbosodores - ynoliston
undapendendo

* elwodo wismero de Yprooliston ds ow0dwo - fin-
Goen do opsto o divegio
* 05 media ve pogpm melror sio o toigie

> Distbuigis dos jornaustons
Revila - empregpm o moior e jornaialon
Telisio Qocal waib adbaivo posa. Facolhon

’ an udberes S0 oy preserds o isprenso. escrita

> 05 Yomens o moib preserdos 105 ogéncias 2 W haligdo

> Desafis da. profisio %

- wikropoman 0 peso do fégica econdivien: & comertiol

~ crowimefo do. Comunicngdo

™ potnciadidodss extroorindsio do. ienico.

- Questfo da dsontdogia profissionod

- jom\ogﬁo dos yorvalliskon £ defimicdo don My com-
pefancion

PROFISSIONAS DO AUDIOVSUAL . suabizdors , pr-
dufores , animodore , diveliores d conal , aguedistos




> € verdo0gi , patia verdodLiro

[

OBJETIVIDADE E VEROSIMILHANCA NO JORNALISMO

No moddlo angfo - omericaro : segra da 5 ovestes -
) ) )

No woddlo foncts curopei : - influéreia do Sl ¢ da: politice

0 excrifo jomaliskica ossertn em duoy aperoges con-
seudian
selucfo dos Jodios oue w0 ser considerodos aon-
Tecimerdos
tompfosvogio des mestos em rowotiva , e
s, em Yo

Stomissio fiee a5 {ocfos : enboto m fosso: opinan &
inkerprélon. um osuo , o eserda jormalifico. dom que se
dpreserdan como espelio do suadidode

dimensii0 pecoggicn - cnem i un ve etercer, or
i0 0 escuild dove sepuin. poiincipics de. ez, explicagio 2
odoptnio ds wobiso

Juogto_fdiicn: wander 0 contado 2 0 o afastomerto
do publico , com imogens ¢ Kikdos opelotives

sscola 2 selacgo deindormogio velevarda

plondicogdo , oxcolhar do wm forvado o
expressoo

Trobolho sdre 0 préprio wedariol inguislics
estilo da como coda um escreve o seu Fodo, wos rexpeiton-

Sveresimilhancd. do
disturso jorvolistio
do sempe @ YorMa)

LIMITACOES NA ESCRITA JORNALSTICA

* condigoes de trolnto » consbrongimendts. da
produgdo - pressdo do Fampo 2 criofividods , e con-
dicioro: 0 eaidods

‘ extratiiad comersiois 2 swifobilidods - exrever
posa. verder

* presenc da. oshuturn o Tado jormlidico - excre-
ver em furgio do expoo o do e W £ pedido

valorizaio o componerde emcoional,
sevencionolismo , dencrigoo sdbore o arolidico
erexita wouy oprojundﬂda ,
COMD MG u\ues{isogso /rcpoﬂoggm




%
Anos 60 : new. joscnalism.amexicno

~ mamear bem o dxﬁerevgo adre jorraismo » fdha-
a0,
> croxismentio. audioviswal. - fulbiso

Poderes do Jorralismo

> duplo fungio dos jorralistos - vicikerdes do-tder odition
~ oo d g il

~ 06 Jomoliskon Ao defeneores da demaeroeia., 80 uee 00
povo._& danunciamn 0. poliien

tnediodor /reuodor . da. dawecrocio
® afualmende s la-se dombém wam shve
ab Cowidneiab 2 05 comportomerts | serdo o jornalistos o
responsdved pelo. dedinigio dos o da debols sociof)

-

~ Jormaismo de 0pinido : prooud. indluention. a
opinico / porto da visto / compostiomesto

" Sendo ossim, b FAE NEWS o um peig_jar,
0. Clemocration., o, vezQue..engprom. o pidblico. 2

pde._em Caud.a fiberdogh do)ormﬂism

0 JORNALISMO E A DEMOCRACIA CONSTITUIRAM-
SE EM SIMBIOSE: os jornalistas possuem um duplo
papel, como porta-vozes da opinido publica, dando a
conhecer aos governos as diferentes vozes e opinioes da
sociedade acerca de algo, e como vigilantes do poder
politico, alertando os cidadaos sobre o que se passa na
politica. Assim, acabam por ser considerados como uma
espécie de autoridade eleita pelo povo, com a fungdo de
apresentar as suas necessidades aos governantes. Assim,
a democracia e os jornalistas constituem-se em
simbiose, uma vez que a democracia acaba por ser
salvaguardada pelos jornalistas, uma vez que estes
servem de seus reguladores e mediadores.
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Séo os media que determinam a agenda/pauta para a opinido
publica, ao destacar determinados assuntos, meter outros de
lado, ou ignorar outros.
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destacam-se pelo poder de
instantaneidade

Everdade que 0s jornais continuam a ter um espaco importante €
especifico, mas tiveram que se adaptar: a TV e a Radio t¢m a vantagem da
rapidez com que espalham os acontecimentos, entio, os jornais € as
revistas utilizam o facto de fornecer informacoes complementares e
melhor explicadas.
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aconlacimentos
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Por mais abrangentes que sejam os critérios informativos de um
jornal, de uma revista, televisio ou radio, nenhum deles consegue
publicar tudo sobre tudo o que acontece. Primeiramente, por uma
questio obvia de impossibilidade fisica e material para noticiar tudo o
que se passa ao nosso redor; mas principalmente, porque informar
implica escolher e optar entre o que ¢ relevante para ser noticiado e o
que ndo ¢.
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TEXTOS JORNALISTICOS

NOTICIA: quem? o qué? onde? quando? porqué?

O texto da noticia, geralmente, € curto, porque quando a matéria o
justifica, o assunto passa a ser inserido numa reportagem ou artigo,
que permite uma melhor exploragdo do assunto.

Caracteristicas: objetividade, linguagem clara e breve que explica
em pouca palavras o que aconteceu.

Piramide: invertida

FAIT-DIVERS: consiste num facto, noticia ou acontecimento
dispersos, como acidentes, roubos, casos de policia e tribunais, ou
seja, factos do quotidiano que nfio merecem tanto destaque como as
informagdes relevantes tém.

ARTIGO: consiste no desenvolvimentos noticia, contém muita mais
informacdo ¢ de forma aprofundada, a cada novo topico acrescenta
informacdo: apresenta factos, problemas, causas, consequéncias,
aspetos importantes € menos importantes.

Construgio por blocos: piramides sucessivas

REPORTAGEM: o jornalista ¢ o narrador e estd presente no
terreno dos acontecimentos. O repérter narra os factos e envolve os
sentidos: cores, cendrio, sons, atores, falas relevantes, podendo
assim o narrador manifestar a sua personalidade.

O estilo deve ser direto, vivo, claro e envolvente.

PirAmide: normal/narrativa

CRONICA: texto em que o jornalista ou personalidade convidada
escolhe livremente um tema da atualidade e o comenta e avalia numa
perspetiva original, muitas vezes num tom irénico ¢ polémico,
podendo, ou nio, ter opinido.

Recurso a diversos estilos.



EDITORIAL: texto em que ¢ dado o ponto de vista da direco do jornal ou
revista sobre algo relevante na atualidade, e aparece, geralmente, nas
primeiras péginas da edi¢iio. E importante porque implica, de modo
particular, a credibilidade da publicacéo.

Estrutura: apresentacio do problema; exposi¢o das suas consequéncias;
tomada de posicdo.

A redacdo do editorial é de técnica livre e reflete a personalidade do autor.
A linguagem deve ser clara, direta e precisa, reflexo de alguém que se
apresenta como lider de opinido.

E assinado por alguém com um cargo elevado.

ARTIGO DE OPINIAO: a partir de um tema da atualidade, o autor da o seu
ponto de vista sobre algo e defende-o com argumentos. E escrito na primeira
pessoa.

CRITICA: ¢ sempre feita a produtos culturais: musicas, arte, filmes, livros,
teatro

COMENTARIO: opinido de alguém consoante a sua funcdo: estd sempre
associado a sua profissio.
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O trabalho jornalistico é um trabalho cheio de rotinas:

« a maioria dos acontecimentos noticiados sdo
previsiveis - cotacoes didrias da bolsa, comentarios
desportivos, politica

« A propria selecao das noticias implica adotar uma
rotina, ou seja, automatismos de classificacoes
adquiridos pela experiéncia - assim o jornalista
consegue hierarquizar as informacoes

« A importancia de uma noticia também se atribui ao
facto de ela ser, ou ndo, tratada pela concorréncia

Existem dois tipos de fontes: oficiais e ndo oficiais.

« E necessario haver uma relacio de cumplicidade e de
negociacdo entre o jornalista e a fonte

PROFISSIONAIS DAS FONTES: sao formados em,
escolas de especializacio, jornalismo ou comunicagdo -
tEm o conhecimento necessario sobre os métodos de

trabalho jornalistico, o que lhes permite antecipar
limitacgoes.

QCESSORES (R AMprens
ducelores de COMUNICAZI0
especmfxsta» em Qobbyug



Joraalismo Audioviswad - TV

CARACTERISTICAS:

« mais feminino do que masculino

« cada vez mais jovens

» tem uma grande diferenca de salarios, estatutos e
carreiras

- grande competitividade a nivel profissional

A IMPRENSA: para fazer face ao jornalismo audiovisual,
a imprensa luta para reconquistar os seus leitores a
partir da valoriza¢ao da componente visual, da
compactacio dos artigos e do aumento das soft news.

Jornadistos dos Aeéraan de lnjomog&o

« Sdo os invisiveis do jornalismo, no entanto sem eles, a
maioria dos 6rgao do jornalismo ndo conseguiria
funcionar

« tem um papel de grossista

« jornalismo factual e de poucas palavras

lnprensa Especiadizada

A imprensa especializada (revistas) tornou-se no setor que
mais emprega jornalistas.

» As primeiras revistas surgiram por volta do sec. XVIII e
eram designadas de museums , mais tarde comegaram a
ser chamadas de magazines.

» Eram revistas de assuntos gerais e leves, como a politica,
a sociedade e entretenimento, de formato reduzido,
tinham muito contetdo e eram de periodicidade nao
diria.

« A partir do séc. XIX, as revistas comecgaram a segmentar-
se, comecando por revistas para mulheres.

» O que as distingue do jornalismo: as revistas surgem
depois dos jornais, pervalecem as soft news.

- 5cC XX

« REVISTAS DE ASSUNTOS GERAIS: falam de tudo um
pouco, sdo raras porque agora as revistas sao direcionadas
para publicos especificos e nao para o ptblico em geral

« REVISTAS DE INFORMACAO NOTICIOSA: transmitem

temas atuais, como o jornal semanario
-5 \lisdo , Sebodo

« REVISTAS DE INF ORMACAO ESPECIALIZADA:
ensinam conhecimentos e contém informacoes sobre
aquilo que tratam, a linguagem utilizada nao é corrente,
uma vez que tem de se utilizar o vocabulario adequado a
4rea - musica, carros, caga, jogos

REVISTAS VISUAIS: contém mais imagens do que texto
= floyboy

REVISTAS URBANAS: sdo todas aquelas que estdo no

mercado e se assumem como conselheiras no nosso dia a

dia, porque dao dicas de moda, dietas, maquiagem,

exercicios fisicos

REVISTAS URBANAS DE ELITE: sdo destinadas ao
publico com a possibilidade econdémica mais alta, vao ter
publicidades mais alusivas a esse ptblico, como férias
caras e marcas caras

->
REVISTAS URBANAS POPULARES: sao destinadas para
a sociedade em geral e contém publicidades mais alusivas
a este publico

REVISTAS URBANAS JUVENIS: para os jovens

REVISTAS COR-DE-ROSA: falam da vida dos famosos em
geral, nacionais ou internacionais

- YHonia -
REVISTAS DE TELEVISAO: s6 falam do que se passa na
televisdo e dos famosos da televisdo portuguesa

- TVNS
REVISTAS CIENTIFICAS: artigos cientificos e
académicos, resultados de investigacoes

-> nationall geogrophic

AS REVISTAS URBANAS DISTINGUEM-SE PELO: tipo de
contetdo, publicidade e ptblico-alvo.



« Ao contrario do jornalismo, as revistas ndo atuam como vigilantes do

poder politico, ndo dao a voz ao povo, escrevem em conta dos
interesses do ptiblico

« Prevalecem as soft news, temas atuais

« Possuem o interesse de agradar o publico, escrevem para agradar o

ptblico

« Maior parte das vezes ndo faz mais do que reescrever documentos

produzidos pelas empresas do setor que fala, como a ficha

informativa de um carro. Relatam algo que ja existe, sendo que estas
revistas, muitas vezes, sao sustentadas pelas empresas que divulgam

« Os jornalistas que escrevem nesta 4rea habituam-se a este registo
discursivo, op que torna dificil mudar de area, por exemplo, para um

jornal noticiario

« Comparativamente aos jornais, a sua circulagio e tiragem é menor,
uma vez que quanto mais especializada a revista for, menor sera o

seu publico-alvo, e por isso, menor é a sua circula¢io

COMUNICACAO DE PROXIMIDADE

« consiste em todos os suportes de comunica¢io impressos,

radiofonicos e audiovisuais, que centram as suas atividades na sua

regido, estabelecendo uma relagido de maior proximidade com o
cidadao que 14 vive.

« esta comunicacdo de proximidade distingue-se da nacional pela

capacidade de conseguir gerar informacoes mais tteis para o dia a dia

dos cidadaos

« é um setor fragil a nivel empresarial

« ndo apresenta grande presenca no contexto mediatico nacional - as

tiragens sdo para um publico local e regional

- em muitos distritos, a imprensa regional é mais lida do que a nacional

« valorizam-se projetos regionais e locais na internet
« participacao assidua dos leitores

« 0 leitor identifica-se com o jornal local

- muita publicidade

« periodicidade comum é semanal

« extensdo do jornal é menor

« a opinido de que o pais apresenta jornais e radios regionais e locais a

mais é geral
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obin 66 ﬂuxos COMCCUALS

OPINIAO PUBLICA: uma opinido é sempre subjetiva;
esta opinido é o resultado de uma audiéncia em
particular, ou seja, € partilhada por um grande nimero
de pessoas. Como € trazida ao conhecimento de todos,
torna-se publica.

SONDAGENS: medem, apenas, as movimentagoes de
opinido. Nao podem ser confundidas com o opinido
publica.

ESPACO PUBLICO: corresponde aos espacos da vida
publica, onde os diferentes agentes podem conversar,
discutir e falar sobre um determinado assunto.
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OPINVA0 PUBLVCA , LIDERES DE ORWWD

Os lideres de opiniao desempenham um papel de mediador
nas comunicacoes, e tém a capacidade de favorecer a
mudanca ou dar énfase a uma opinido;

Estes lideres sao as pessoas com uma forte personalidade e
grande poder de persuasdo, conseguem conciliar as
vontades de todos num objetivo Gnico.

« OS LIDERES DE OPINIAO PODEM SER

CLASSIFICADOS QUANTO AO:

— dominio que possui sobre um assunto (lideres
politicos, religiosos, moda, familiares)

— espaco de influéncia (lideres sociais, nacionais,
internacionais e particulares)

. 0S LIDERES DE OPINIAO DIVIDEM-SE EM 4
CATEGORIAS:

— o0s que tém prestigio social (servem de modelo ou de
referéncia)

— os que sdo populares
— os iniciadores (sdo os primeiros a ser informados)

— pessoas vulgares (simpatia, queridos)

Audienaio. & Poblico dos Media

Estes dois conceitos sdo estudados pelos:

« PRATICOS - profissionais dos media que desde que os
mass media surgiram tentam identificar o ptblico a que
estes conseguem chegar

« PUBLICITARIOS - estes investem o seu dinheiro nos
media e, por isso, tem interessem em saber as
caracteristicas sociodemograficas da audiéncia

« POLITICOS - preocupam-se em saber a que tipo de
publico se dirigem

» INVESTIGADORES - analisam a influéncia dos media
sobre o publico e tentam entender a forma como este
reage



esludos da. audienaa : Quartitalivo
esludos do  piblico : aualitodivo

Os estudos da audiéncia baseiam-se em inquéritos
estatisticos que tem o objetivo de delimitar a populacio
de leitores, ouvintes ou telespectadores, através de
indicadores precisos, afetando a estrutura, a extensio e
os juizos de apreciacao.

A audiéncia consiste a uma reagdo perante a uma oferta,
€Omo um programa ou um jornal

Ja os estudos do ptblico, tem o objetivo de
compreender o comportamento revelar as suas
motivagdes e os significados que cada um atribui a
determinado aspeto. Pretende-se saber porqué e com
que efeito o publico recebe as mensagens emitidas pelos
media.

‘ o Y .
05 media 0 o Politica
A partir da década de 60, viu-se uma mediatizagdo da vida

politica: passou-se a utilizar, de forma intensiva, a
imprensa, a radio e a televisao por parte da politica.

Surgiram novas técnicas de peruasio através do marketing
de comunicac@o com o objetivo de seduzir o eleitor através
de uma publicidade eficaz.

4 grandes atores w conderto golitico
=> poﬂihcos " publico

”J'ormﬂmjfab' Y
L Posiguo
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> eondaget\b

Os jornalistas sdo os comentadores da vida politica, sdo
capazes de interpretar o jogo politico e de o analisar,
usando as sondagens como argumento para entender as
expectativas da opinido publica.

Assim, as sondagens exercem grande pressdo aos politicos,
elaborando estes estratégias e agdes baseadas nos ntimeros
divulgados.

« A televisdo tornou-se essencial para a transmissao de
informacao politica.

« Tanto a Tv como outros média tem influéncia sobre
os politicos a 3 niveis:

— a sua imagem

— o seu trabalho

— 0 seu recrutamento

No que diz respeito aos CIDADAOS-ELEITORES, a

mediatizagio da politica permitiu:

» aumento dos seus conhecimentos e da capacidade de
expressao

« dependéncia relativamente ao calendario dos eventos
politicos - agenda-setting

« alteragGes dos comportamentos eleitorais

No que diz respeito a democracia, a mediatiza¢ao da
politica levou:
« demagogia- manipular o povo a algo

« politica de espetaculo- o que conta é a imagem, a
aparéncia, o carisma, e nao as formas de pensar,
ideologias e visdes para o futuro.

» preocupagdes a curto prazo e nao a longo prazo

* 06 medig. Tam , aindar. w0, §ungoo de

rejulog?io social
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Os média sdo os condutores da propaganda politica e
ideologica.

. PERSUASz:&O DURA: propaganda politica S !S
« PERSUASAO SUAVE: modelo de comunicagéo de Qs‘o\\
marketing e propaganda sociolégica e comercial -’

Ly qsso&oda\()\ YY‘OJ\APAA&OQ&D

PUBLICIDADE: foco na comunicagdo comercial com o
objetivo de vender um produto ou servigo
PROPAGANDA: foco mais ideoldgico, vender uma ideia

= Yegnes ditedosiciu

Tinha como objetivo convencer a opinido ptblica, através de
todos os meios de persuasao disponiveis, para apoiar um
partido politico ou governo.

Difundia as informacoes de modo a que o recetor
concordasse com elas e escolhesse aquela op¢ao politica.

CARACTERISTICAS DA PROPAGANDA:

EXTERNAS -

« dirige-se, simultaneamente, ao individuo e as massas

« € total, ou seja, utiliza todos os meios de comunicacao
possiveis, para obter eficacia

« duradoura e continua

« apoia-se num aparelho politico sélido

INTERNAS-
» necessidade de conhecer o terreno psicoldgico
« tem de ter uma relagéo direta com a atualidade
« obedece a 5 regas: simplificacdo, ampliacao, orquestracao,
transfusdo e contégio ?"3 " Y pssar em L puosie sengrt &
L)m”xwwﬂ bumm‘o}:h, hodos, 05 mes mesira. mensf
boa toios o

Até ao século XX, propaganda associava-se a propagacao
da fé, depois, é que se comegou a associar ao que foi
referido.

A mensagem publicitiria procura convencer o recetor a
3 niveis:

1- informar, com o objetivo de provocar um
comportamento de compra

2- influenciar, difundido uma imagem que agrade, para
que o individuo acabe por influenciar outros

3- apologia a sociedade de consumo e a sua justificagao:
é o facto da sociedade consumir que sustenta o
capitalismo

A funcdo manifesta da publicidade é econémica e a
funcao latente é cultural

Enquanto que a propaganda consiste na manipulagio da
mentalidade, a desinformagéo caracteriza-se pela
mentira consciente que pretende enganar, nio € exata.
Muitas vezes, surge a partir do rumor.

Os wedio 2 ap T\C

UNIVERSO DIGITAL NO JORNALISMO:

« publicagdes online, jornalismo online

« a periodicidade da informacao jornalistica é quase
que instantanea

» arelacao do publico com os media torna-se mais
proxima

« o trabalho do jornalista € influenciado pelas novas
exigéncias, como a multimedialidade e a
hipertextualidade

« weblogs e redes sociais

IMPLICACOES DAS TIC NO JORNALISMO

« perda de monopdlio da difusdo de informagoes

» 0s jornalistas comecaram a usar novas formas de
contacto com o publico, como os blogues individuais
e os dos orgdos de comunicacgao

» tornaram ainda mais presentes os constrangimentos
do tempo

As duas primeiras grandes redes sociais da internet
foram os foruns e os grupos de email.



Ti'pos do lmprer\sa

» IMPRENSA INFORMATIVA: tem o objetivo de
informar
« IMPRENSA SENSACIONALISTA: tem caracter

informativo, mas pelando as sensacoes e emogoes
do publico

« IMPRENSA MEXERIQUEIRA: aquela que fala da
vida privada dos famoso

« IMPRENSA DE OPINIAO PUBLICA: onde se
reflete a opinido de quem escreve, de modo a
influenciar o publico leitor

SENSACIONALISMO: o que atrai o sensacionalismo
sdo acontecimentos relacionados com violéncia,
escandalos e sexo, tem o objetivo de vender.

JORNALISMO SENSACIONALISTA: populares, precos
reduzidos, volume reduzido, falam de factos ligados a
populacao média e baixa da sociedade, prestagao de
servigos e entretenimento

(por exemplo ensinar a fazer o irs, alteragdo dos
horarios dos transportes)

O sensacionalismo est4 ligado ao exagero, a
intensificacdo das emocgdes

Joroalsmo (POP»&&IL

Este jornalismo nem sempre é sensacionalista e destina-
se as classes populares. Aqui, o interesse do leitor fica
acima do interesse publico:

loresse piblico w5 ardlresze do piblio

O QUE TORNA UM ACONTECIMENTO NOTICIA

« no JORNALISMO DE REFERENCIA: os individuos
envolvidos serem importantes e conhecidos, ter impacto
sobre a nagéo, envolver muitas pessoas, pode ser divulgado
com exclusividade, gerar importantes desenvolvimentos,
estar relacionado com a politica

» no JORNALISMO POPULAR: possuir capacidade de
entretenimento, ser de proximidade geografica ou cultural
do leitor, pode ser narrado dramaticamente, ser ttil

Fake News
> Y00 500 excnitan por 301\\0“5{01)

« sdo noticias falsas, publicadas por veiculos de comunicacao,
principalmente nas redes sociais, como se fossem
informac0es reais

« tem o objetivo de legitimar um ponto de vista ou prejudicar
uma pessoa ou grupo, geralmente figuras publicas

« estas informacdes falsas apelam para o emocao do leitor,
fazendo com que as pessoas consumam o material noticioso
sem confirmar se é verdade

- as redes sociais tornaram as fake news virais

CONSEQUENCIAS DAS FAKE NEWS:
« Desinformacao
» Ameaca a democracia

E necessario ser critico e verificar sempre as fontes de
informacao.
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